Pressemitteilungen Vogt 2010 

Druck und Medien Awards 2010 – Digitaldruckerei des Jahres
Hessisch Lichtenau, 16.11.2010, Vogt Foliendruck holte Gold bei den Druck&Medien Awards, die als die renommierteste Auszeichnung der Branche gelten. Geschäftsführer Holger Vogt und Marketingleiter Daniel Petersen nahmen den Canon Award für die Digitaldruckerei des Jahres entgegen. Sie überzeugten die kritische Jury mit einem beeindruckenden großformatigen Lenticularprodukt, das für die SMA Solar Technology AG produziert wurde.

Mit den Druck&Medien Awards werden seit sechs Jahren besondere Leistungen der deutschen Druck- und Medienwirtschaft ausgezeichnet. Die glanzvolle Gala im Grand Hyatt Berlin war ausverkauft, als das Hamburger Fachmagazin Druck&Medien Einzelpersonen, Teams und Unternehmen in 24 Kategorien mit der begehrten Trophäe ehrte.

Die Digitaldruckerei des Jahres, Vogt Foliendruck, gehört europaweit zu den führenden Anbietern für Foliendruck, Lenticulare, Ad-Specials und Onpack-Promotion. Ideenreichtum und eine große Bandbreite an Veredelungstechniken gehen mit erstklassiger Qualität, gutem Service und hoher Flexibilität einher.

Immer wieder überrascht Vogt Foliendruck mit neuen Innovationen. So entwickelte das nordhessische Unternehmen personalisierte Lenticularbilder und den "Fly Eye"-Effekt, bei dem für die 3D-Tiefenwirkung kein bestimmter Betrachtungswinkel oder eine Bewegung des Bildes nötig ist. Animationen mit komplexen Bewegungsabläufen und kleine Filmsequenzen sind ebenso realisierbar wie Large Format Printing bis 3 x 2,50 m auf starren Bedruckstoffen wie Holz oder Acrylglas. Der Digitaldruck bietet sich auch besonders bei kleinen bis kleinsten Auflagen beispielsweise für Tests, Produktentwicklungen und Handmuster an.

PrintStar 2010 - Innovationspreis der Deutschen Druckindustrie für das Magazin "Elle"

Hessisch Lichtenau, 25.11.2010, Das Gemeinschaftprojekt "Elle" zählt zu den Gewinnern 2010. Über 470 Gäste feierten im Rahmen der glanzvollen PrintNight am 18. November die PrintStars des Innovationspreises der Deutschen Druckindustrie 2010 - mit rund 800 beteiligten Firmen der mit Abstand größte Branchenaward im deutschsprachigen Raum. Tagsüber hatten sich mehr als 230 Kongressbesucher beim prominent besetzten PrintCongress über das Thema "Medien im Wandel" informiert. Das Kongress- und Kulturzentrum in der Liederhalle Stuttgart bot den stimmungsvollen Rahmen für beide Veranstaltungen. Die begehrten "PrintStars" gingen in 13 Kategorien und vier Sonderpreisen an Druckereien, Kreativagenturen, Fotografen, Weiterverarbeiter, Bildungseinrichtungen, Zulieferfirmen und an die Auftraggeber der innovativsten Printprodukte.

In der Kategorie "Druckprodukte" Zeitungen und Zeitschriften nahmen die Initiatoren von der Burda Community Network GmbH (Offenburg), Burda Style Group (München), Bulgari Deutschland GmbH (München), Heye OMD GmbH (Unterhaching), H. Wennberg GmbH, Großbuchbinderei aus Vaihingen/En und die Vogt Foliendruck GmbH den 1. Preis entgegen. Die einhellige Meinung der Jury: Die Aboauflage der Elle wurde mit einem Lentikularcover gekonnt bestückt. Zwei Motive sind auf der Titelseite perfekt miteinander verschmolzen. Durch unterschiedliche Blickwinkel und Lichtreflexionen kann der Leser mit seinen eigenen Bewegungen die vielseitigen Motivvarianten steuern und wird damit zum Akteur dieser Sonderwerbeform. Ist dann auch noch Heidi Klum auf dem Cover abgebildet, dann ist dem Magazin eine besondere Aufmerksamkeit sicher. 

Mehr unter: www.innovationspreis2010.de | vogt-druck.de 




neue formen + Vogt Foliendruck Branchensieger im Jahrbuch der Werbung
Das Jahrbuch der Werbung ist DAS Standardwerk der Werbebranche im deutschsprachigen Raum. Hier werden die herausragendsten Werbemittel und -aktionen ausgezeichnet. Die Kasseler Werbeagentur neue formen wurde in der diesjährigen Ausgabe gleich vier Mal ausgezeichnet, darunter ein Branchensieg für den nordhessischen Druckdienstleister Vogt Foliendruck. Die Mailing-Kampagne „Der Vogt-Effekt“ überzeugte die anspruchsvolle Jury.

Ziel der bundesweiten Aktion: Top-Entscheider von Agenturen und Markenartiklern auf die neuen Veredelungseffekte von Vogt aufmerksam machen. Die zentrale Herausforderung war, diese extrem anspruchsvolle Zielgruppe zu begeistern und zum Abfordern der neuen Effekt-Kollektion zu veranlassen. In einer 3-stufigen, hochveredelten Mailing-Kampagne wurden über den Aufhänger „Der Vogt-Effekt“ Spannung aufgebaut und die neuesten Veredelungen „live“ als Appetizer präsentiert. Ergebnis des aufwändig produzierten Neukunden-Mailings: 7,5 % Response bei einer Auflage von 7.500 Exemplaren. Dieser Wert übertraf die Kundenerwartungen (1 - 3 %) fast um das Dreifache.
Ausgezeichnet wurden Kampagnen und Werbemittel für folgende Kunden:

• Branchensieg: Vogt Foliendruck
(Mailing-Kampagne „Der Vogt-Effekt.“)

• kassel tourist
(Kampagne „König Drosselbart“,
Märchenweihnachtsmarkt Kassel 2009)

• SMA Railway Technologies
(Re-Launch Website)

• Regionalmanagement NordHessen
(Mailing zur Logistik-Nacht 2009) 




